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Übersicht 
 
 
Der VDZ veröffentlicht bei PZ-Online eine vergleichende Darstellung von Markt-Media-
Studien im Internet (Zielgruppenfinder). 
 
Dabei werden die ausgewiesenen Merkmale für Zielgruppen, Märkte und Medien aller 
Studien vollständig erfasst und nach einem einheitlichen Gliederungsschema 
aufbereitet und zugeordnet. Dieses Gliederungsschema wird im Rahmen einer 
kontinuierlichen Pflege der Daten dem Inhalt der jeweiligen Studien angepasst.  
 
Der Abruf der Merkmale im Rahmen der einheitlichen Gliederung wird durch eine 
komfortable Suchfunktion ergänzt. 
 
Der Zielgruppenfinder wurde von den Media-Experten Dieter Faehling (media.kolleg 
timmendorfer strand) und Gerhard Faehling (COMsulting Gerhard Faehling GmbH) 
entwickelt. 
 
Abrufbar ist der Zielgruppenfinder unter der Adresse von PZ-Online: 
 
http://www.pz-online.de 
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18 Analysen 

Die 18 folgenden Markt-Media-Studien wurden für den Zielgruppenfinder aufbereitet: 
 

• ma 2012 Pressemedien II 

• AWA 2012 

• AWA 2012 »first class« 

• ACTA 2012 

• TdW 2012 

• VA 2012/1 Klassik 

• VA 2012/1 Jugend 

• Communication Networks 15.0    

• MarkenProfile 12  

• Brigitte KA 2012 

• Outfit 7 

• TopLevel 2006 

• Imagery 6 

• LAE 2012 

• LAC 2011 

• KidsVA 2012 
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Auswahl der Studien 
 
Wählen Sie bitte als erstes die Studien aus, die Sie vergleichen möchten. Bestätigen 
Sie Ihre Auswahl mit einem Klick auf den Button „Start“. 

 
Abbildung 1: Die Einstiegsseite 

 

Zielgruppen und Merkmale 

Die Zielgruppen und Merkmale der 18 Studien wurden in ein einem einheitlichen 
Gliederungsschema aufbereitet und zugeordnet. 
 
Der Einstieg erfolgt dabei über die vollständige Darstellung aller Hauptkategorien wie 
beispielsweise Soziodemographie, Finanzen, Telekommunikation, Kraftfahrzeuge, 
Medien usw. 
 



 

   Der Zielgruppenfinder 
 

 4 

 
Abbildung 2: Analysen und Hauptkategorien  

 
Über die Gliederung am linken Rand der Tabelle können Sie sich inhaltlich in ein 
Thema vorarbeiten und haben ständig im Überblick, welche Analysen zu welchen 
Themen Informationen anbieten. 
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Abbildung 3: Übersicht im Bereich Kraftfahrzeuge 

 
Die Merkmale, Ausprägungen und Werte der einzelnen Themen erreichen Sie mit 
einem Klick auf den „bullet point“  in der Tabelle. Jedes Merkmal wird mit der Original-
Fragestellung im Kontext der weiteren abgefragten Merkmale angezeigt. Als 
Zusatzinformation werden für jedes Merkmal die Fallzahl, der prozentuale Anteil an der 
jeweiligen Grundgesamtheit sowie die Hochrechnung ausgewiesen. 
 

 
Abbildung 4: Detaildarstellung mit Fragestellung und Ergebnissen 

 
In dieser Detaildarstellung sehen Sie unterhalb des Analysentitels den Pfad in welchem 
Gliederungspunkt Sie sich befinden - gleichzeitig können Sie darüber innerhalb der 
Gliederung navigieren. 
 
Beachten Sie bitte, dass dabei dieselben Merkmale auch durchaus unter mehreren 
Gliederungspunkten erfasst sein können. Mit dieser mehrfachen Zuordnung ist ein 
möglichst schneller Zugang zu den Daten gewährleistet. Beispielsweise ist das 
„Interesse an Geld- und Kapitalanlagen“ sowohl unter dem Gliederungspunkt 
„Interesse“ als auch unter „Finanzen“ erfasst. 
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Medien und Leistungswerte 

Am unteren Ende der Liste mit den Hauptkategorien ist der Bereich „Medien und 
Leistungswerte“ aufgeführt.  

 
Abbildung 5: Auswahl Medien (Leistungswerte)  

 

Die Medien sind in insgesamt 8 Gattungen eingeteilt: 

• Zeitschriften/Wochenzeitungen 

• Tageszeitungen 

• Fernsehen 

• Radio 

• Kino 

• Plakat, Anschlagsäulen, -tafeln 

• Online-Angebote 

• Sonstige Werbeträger 
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Abbildung 6: Übersicht über die Mediengattungen  

 
 
Je nach Gattung ist die weitere Untergliederung unterschiedlich. Sie können z.B. die 
Zeitschriften/Wochenzeitungen nach sogenannten „Mediengruppen“ oder nach dem 
Alphabet anzeigen lassen. 
 
 

 
Abbildung 7: Medienübersichten u.a. nach Kategorien 
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Für die Medien sind alle abgefragten Informationen verfügbar - auch über den 
„normalen“ Leistungswert der Leser pro Ausgabe (LpA) hinaus. Sie können für 
einzelne Titel schnell feststellen, ob und welche Informationen in den Analysen 
beispielsweise zur Lesefrequenz, zur Lesemenge oder zu Leseorten verfügbar sind. 
 

 
Abbildung 8: Übersicht über die ausgewiesenen Abfragen für einen Titel 

 
In der Detaildarstellung für einen Titel stehen alle Auswertungsmöglichkeiten aus einer 
Analyse mit den dazugehörigen Basisergebnissen. 
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Abbildung 9: Detaildarstellung für einen Titel einer Analyse 

 

Direkte Verlinkung zu den Analysenübersichten bei PZ-Online 
Von den Ergebnisseiten gelangen Sie mit einem Klick zu der Übersichtsseite der 
jeweiligen Analyse in PZ-Online. Von dort aus können Sie direkt die Online-
Zählprogramme erreichen. 
 
 

Untersuchungssteckbriefe für alle Studien 
Für jede Analyse gibt es einen ausführlichen Studiensteckbrief, der Informationen zur 
Grundgesamtheit, zur Erhebungszeitraum und der Methode liefert. 

 

 
Abbildung 10: Links zu den Steckbriefen 
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Komfortable Suchmöglichkeit 
In dem gesamten Datenbestand des Zielgruppenfinder können Sie auch bequem 
nach Begriffen suchen. Für die Suchbegriffe werden Fundstellen aus verschiedenen 
Bereichen angezeigt - u.a. in der Gliederung, den Fragestellungen oder einzelnen 
Merkmalen. 

 

Abbildung 11: Darstellung der Suchergebnisse 

 
Von hier aus kommt man zu den einzelnen Ergebnisseiten - hier beispielsweise für die 
Einzelmerkmale: 
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Abbildung 12: Suchergebnisse für die Einzelmerkmale 
 
Von der Ergebnisseite können Sie nun wieder direkt in die Detaildarstellung gelangen- 
und von dort aus z.B. auch wieder direkt in die Gliederungsansicht, um ähnliche 
Bereiche zu finden. 
 
 
 
 
 


